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Al di rete

di Aldo Grasso

Una collana
per amanti di serial

W, er tuiti gli appassionati di telefilm & arrivata
|} «Serialmania» la collana ufficiale in quattro vo-
4" lumi dedicata alle serie di culte che banno in-
collato agli schermi tutti i telefili dei mitici an-
-+ ni'7o e non solo (Edizioni Rii su licenza di Sa-
goma srl), All'interno di ogni singolo volume, le schede
dei telefilm si sugseguone in ordine altabetico e sono
inframmezsate da pagine
monoegrafiche sugli attori
che hanno interpretato I per-
sonaggi passati alla storia
dei telefilm. Clascuno dei
Luisalla quattro volumi & anche corre-
Gostamagna  dayo di un indice degli attori
La7 grazie a che elenca tutti gli interpreti
T o e | el telefiim.
: ;i 1l telefilm & un misto fra
I e autorialitd pura e design, fra

Luigella Costamagna & g s 5
Luca Telese- il loro «In idea e fabbrica, una miscela

Ondla-, ospiti Vittorio meravigliosa e impossibile
Feltri e Gad Lerner, di creativith e ripetizione, di
raccoglie in access ricalco e riscrittura, Mentre
prime time 1.207.000 gli oggetti seriali del design
spettatori, 5,05% di raccontanc di un mondo feli-
share. ce dove il bello e 'utile senao

a portata di mano, mold tele-
film ¢i ricordano invece con

:L'::am delicatezza che' occorre 1na
e buona _closg d incoscienza
prime fime per dedlc?rm senza riserva a
e chicchessia.

Oltre ad accrescere il loro
livello di auto-riflessivita, le
serie televisive si sono affer-
mate spesso come modelli di

estivo della soap «Un
posto al sole» {con Nina
Soldano) & superato
dall'approfondimento:

per «Aspetiando un «testualita di culto» destina-
posto al sole- 898,000 1l agenerare «fandom>, ovve-
spettatori, 3,9% di ro forme di fruizione inten-
share. sa, dedicata, appassionata si-

no all'estrema limite dell'im-

medesimazione, «Serialma-

niaw si ingerisce In questo fi-
lone dei cosiddetti fenomeni «di cultos, A differenza
dei cult-movie, che normalmente si rivolgone a gusti
minoritari e definiti gruppi d'interesse, le serie cult so-
ne spesso programmi mainstream, fruito di consistenti
investimenti produttivi e si rivolgone siz a un tradizio-
nale pubblico di massa sia a una base di fan consacrati
al prodotto (cesi consacrati da dar vita 2 interessanti
forme di feedback). Per questo alcuni telefilm di succes-
£0 rappresentano anche la «buona letteratura» dei no-
stri glorni.
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